
特別Webセミナー

講師：株式会社ライアートプロモーション
代表取締役 ⼭⽥光寛

テーマ：マーケティング徹底解剖＝⽉収100万円の案内
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１ 導⼊（⾃⼰紹介、本⽇のテーマ）



講師 ⼭⽥について

⼭⽥光寛（27歳）
経営者・マーケター
ライアートプロモーション代表

■経歴

⼤学1年時に副収⼊の確⽴のため、ビジネスに興味を持つ。
ビジネススクールにてWEBマーケティング技術を習得。
フリーランスとしてブロガーや集客代⾏、コンサル事業を始める。
21歳でIT専⽤のマーケティング会社を創⽴。連続起業家へ。
実績は1年でIT系4社⽴ち上げ、内3つの会社で初年度年商1億超え。
IT以外だと、⼈材レンタル、不動産、建築の事業も経験。
23歳で全員が動画未経験で、ライアートプロモーションを設⽴。
⽇本初、Jリーガーとナイトワーカーのインフルエンサー化。
翌年、事業拡⼤のため、SNSマーケを主とする100%⼦会社の設⽴。
インフルエンサー、動画マーケティング会社として更に事業拡⼤。
さらに翌年、ドガポンマーケティング⼤学校の設⽴。
そして2020年、通信制⾼校の設⽴やコンテンツ販売事業の⽴ち上げ。
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ライアートプロモーションについて
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■次世代のプロフェッショナルを輩出するコミュニティ
SDGsの観点より、偏ったノウハウでなく、動画/画像制作全般、YouTube等の
マーケティング、マネタイズノウハウなど必要なスキルを網羅してもらいます。

最先端ノウハウ

ライアートプロモーションは
動画マーケティング事業をメイン

としており、⽇々の事業で得たナレッジ
を社内で溜め込んでおります。

教育化

ドガポンでは、社内で溜め込んでいる
ナレッジを、誰でも習得できるよう
にカリキュラムに落とし込み、汎⽤性
の⾼いスキルアップを実現します。

ドガポンマーケティング⼤学校について
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本⽇のウェビナーのテーマ

①マーケティングへの理解と親近感のアップ
マーケティングと聞くと難しい印象ですが、マーケティングの理解や習得なしに
収⼊を稼ぎ“続ける”ことの⽅が1000倍難しいです。今回はその理解と、そして
⾃分にでもやれそうだと親近感を感じてもらいたいと思っています。

②視野を広げ、即⾏動に移す
ここ2ヶ⽉半ウェビナーを⾏い、個別相談をし、多くの共通する悩みがわかりま
した。⾼収⼊に繋がる⾼い仕事(案件)が取れない、何をすれば正解(＝収⼊をアッ
プさせる)かがわからない、です。SNS等で偏った情報が多い中で⽣じる概念で、
その概念を払拭するためのきっかけになれればと思っています。
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２ ビジネスに必須なマーケティングとは︖



マーケティングとは︖

■マーケティング＝売上を発⽣させる流れ
ビジネスは「商品」「集客」「販売」の3つの要素で成り⽴っている。
└動画クリエイター、YouTuberや、クライアントの美容整形サロンの例

☆マーケティングを理解出来ず収⼊を⽣み出そうとすることは、
ゲームのルールがわからないのにゲームに勝つようなもの

それでは、そのマーケティングの
実際の流れとは？？？
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未認知

認知

興味関心

比較検討

購入

売上を発⽣させる流れ＝マーケティングファネル

リピート

口コミ

認知
• 顧客となりうる⾒込客/潜在顧客を定
め、アプローチを⾏い知ってもらう。

興味
• ⾒込客のニーズや悩みをリサーチし定
め、コンテンツの配信をする。

検討
• コンテンツ配信頻度で接触回数を⾼め、
商品の必要性を「教育」する。

購入
• 商品に対する「ファン化」を意識し、
セールスオファーをかける
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マーケティングの必勝パターン

■いくつも存在するマーケティングのパターンをまとめていって
⼀つのストーリー（＝流れ）を作成する。

☆⼀般的に「うまい！」「よく出来るな！」と思われているスキームは
既存のパターンを転⽤ or 組み合わせているスキームな事が多い。

EX）YouTuberの企業案件
ファンマーケティング（タレント、アイドルなど）

＝消費者がYouTuberのファンで距離が近い（隣のクラスの有名⼈）
＋
TVのCM

＝企業から広告費をもらって映像上で認知（視聴数、CH登録数で⾦額が設定される）
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マーケティングを習得する上でのマインドセット

■マーケティングに完全なる正解はない
・あるセミナーで聞いて⾯⽩いなと思ったこと
財布の中に⾚ちゃんの写真があると⼿元に戻ってくる可能性70%（海外調べ）
→渋⾕で試したら17個しか返ってこなかった。

中⾝だけ抜いて財布を置く⼈も多かった（その中でもおばあちゃんが多かった）
→仮説検証をし、実践検証、評価と改善をしないと、真実はわからない。

☆優秀なビジネスマン＝マーケターの定義
その前提でも売上を上げる流れを作れる⼈
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マーケティングを上達する上で

PLAN

計画

DO

実⾏

CHECK

評価

ACTION

改善

■マーケティングに重要なこと
＝PDCAを“適切に”回す
≠やみくもに挑戦する

☆レバレッジ(資⾦だけでない)をかける
→PDCAの成果を最⼤化させる
→○か✕かの判断は⾏いにくい
→⼀番早いのは優秀なマーケターをつける
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マーケティングを映像クリエイターに活かすには

■てっとり早いのはなにかの専⾨家になること＝USP
・「Premiere触れます」「Photoshop触れます」「アフターエフェクト触れます」

→有⽤な⼈脈使っても、単価5000円×15本/⽉が限度では？

・USP＝問題解決(ソルーション)×専⾨的（トレンドなもの）
中途半端な商店より、お⽶の専⾨店の⽅がヒットする可能性は⾼い
EX）YouTubeのTrueView広告動画専⾨クリエイターの⽅が仕事は取れる
↓
ゴールドジムは筋⾁、ライザップは変化、B-MONSTERは体験
という感じで、軸が尖っていると訴求も尖る
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まず意識する点

・⾃称ブランディング、⾃称実績は意味がない
└第3者からのエビデンスが必要
└それでも上げたければ広告費を突っ込む EX）ギネス担当30万、NewsPicks300万

・⾃⾝の正解は正解ではない
└⾃⾝の感覚と市場の感覚はずれていると認識しておく

・やみくもなPDCAサイクルや、制作活動には先は無い
└時間(時流)と既成概念の貴重さを認識しておく（まだお⾦で解決した⽅が全然良い）

・ネットの情報には闇が多いことの認識は⾮常に⼤事

収⼊を得る上でよく間違い認識があること
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収⼊を上げていく鉄則①

■マーケティング、製作技術をとにかく尖らせる

・企業がお⾦を払う瞬間＝⼀番多い&個⼈でも⼿っ取り早いのがPR
PRの⼀番の⽬的＝CVが上がること（＝LTVを⾼めること）
※CV：設定したゴールに消費者（購⼊者）がたどり着くこと

LTV：購⼊単価×購買頻度×契約継続期間(キャッシュが発⽣する回数)

→①⼈、②商品(サービス)、③会社

→CVが多く出そうなところでPRをする ‒ YouTube、TikTok、インフルエンサー
└更に収益を得ている⼈は、そこからシナジーを⽣み出している
EX）YouTubeの広告動画をドン・キホーテ商品横ビデオ看板で⼆次利⽤
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収⼊を上げていく鉄則②

■難しいことではなく、個⼈で⽬指せます。
・今話した「概念」を知っている知っていないで今後⼤きく変わる。
↓
①YouTubeの動画編集
YouTuber→CVは企業がそのYouTuberに企業案件などを頼む
企業、事業主→CVは⾃⾝の商品

②紹介、PR、広告動画
CVは⾔うまでもなく、対象の認知拡⼤と販売

☆単価の⾼い映像クリエイターはここがわかっている
「⾃⾝が関わることで上がった」数値が単価UPの絶対基準
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習得するポイント

■マーケティングに沿った映像制作
・動画マーケティングとは
映像を使ってCVにつなげる＝マーケティング、マーケティング⼿法
└今の世、当たり前になった動画のソーシャルメディア
└“どの”広告も動画を使わなくてヒットする事はあまりない（特に中⼩）

☆映像業界にはいられる⼈のほとんどが「編集」だと思っているが
個⼈単位で考えても、⼀切そういうことではない。

・動画マーケティングは、クリエイターにとっても必須
上記⽬的による、企業のクリエイターに求める価値＝単価や案件継続率、本数
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情報交錯について

■映像業界への新規参⼊者(ここ1年半以内)に起こりやすい

・特に最近は⼤きいが前線組とその他で情報格差が相当ある事を認識する

EX1）After Effectsを触れることで単価が上がり収⼊が増える
EX2）Twitterやクラウドソーシングサービスで案件を取っていっている
EX3）制作チームに⼊れば実績がつく案件をこなせる
EX4）ポートフォリオを作れば案件が取れる
EX5）案件をコツコツ積み上げていければ、⾼い案件が取れる
EX6）Premiereくらいの動画編集案件で⽣計が⽴てれるくらい収⼊が得れる

etc…

☆情報の受け⼊れは⾮常に重要なポイントになります
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情報交錯に捕まらない意識 – 対情報提供者（相当重要）

①情報提供者の実績は正しい実績なのか

②再現性のあるノウハウなのか

③⼀番は⾃⾝がビジネスをすること

今と2年前ではYouTubeや動画PR、制作受注などのレベルは天と地ほど違います。
業界は狭いので、実績ある⼈は弊社の⽿に⼊ってきますので、相談下さい笑

ビジネス＝マーケティングの仕組みを学ぶと何でも間違いに引っかかる可能性は極端に減り
ます。なので⼀番重要なのは、⾃⾝がマーケティングを理解し、きちんとした売上を⽴てれ
うようになり、ビジネスの仕組みを理解することです。

いつの時代もありますが、本当に「習得したい技術で売上を⽴てている⼈なのか」を意識し
て下さい。そこではなくノウハウ販売で収益を得ている可能性はあります。
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３ 動画マーケティングについて



動画が流⾏っているわけ

■インターネットの変化
6,7年前はスマホで⻑尺の動画が⾒れなかった
＝ブログやサイト、LP(サービスページ)がはやった
↓
TwitterやVINE、Mixchannelのショートムービー
↓
5~10分のYouTubeが流⾏った
↓
⻑尺のYouTube、TikTok、Netflix等が流⾏っている
＝どこでもいつでも動画が⻑尺で⾒れるようになった

☆この動きは全て消費者＝企業は動く



動画マーケティングの活⽤事例

■YouTubeが多く活⽤されている件

・前提
YouTubeは49歳以下の利⽤率が80％以上(スマホのみ70%以上)
└YouTubeでヒットがわかれば世の⼈が求めるものが分かる

・何を学べばよいか
①コンセプト
各プラットフォームで何がトレンドなのかを把握する
EX）アベレージ20万再⽣以下の市場は狭い

②企画構成、設計
視聴数の最⼤化と、CVまでの導線の組み⽅
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YouTubeのリーチ



動画マーケの⼀つ（３Hコンテンツについて）①

■はじめに

闇雲に企画を考えて動画を制作して、より良い
コンテンツは作れません。
成果を上げるのは難しいでしょう。

動画マーケティングで重要なポイントである
コンテンツ設計のヒントとして

Googleが提唱する「HHH戦略」について
説明いたします。



動画マーケの⼀つ（３Hコンテンツについて）②



動画マーケの⼀つ（３Hコンテンツについて）③



動画マーケの⼀つ（３Hコンテンツについて）①



動画マーケの⼀つ（３Hコンテンツについて）①



HHH戦略コンテンツ配信イメージ



HHH戦略まとめ

このようなコンテンツ戦略を理解すれば、とにかく動画をバズらせれば良いわけでないこ
とがわかります。確かにHえろコンテンツが「バイラル化に成功すれば⼤きな認知獲得や
ブランディングも期待できますが、⼤規模なバイラルを起こすにはコンテンツ作りや売り
出し⽅などに時間がかかります。

Heroコンテンツの効果を少しでも⾼めるためには、Help/Hubコンテンツを通し、エン
ゲージメントの⾼いファンへのリーチを予めとっておく事が重要なのです。

☆あくまで⼀つのマーケティング情報なので、これだけに過信せず
しっかりと⼀つ⼀つマーケティングを学んでいきましょう！
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４ 質問タイム、そして



質問タイム

■質問タイム

ここから発⾔OKにします。
時間の許す限り、質問タイム
※この後もあるので、1,2個ほどかも

◆質問の仕⽅
①ビデオONで⼿を上げて呼びかけてもらう
②⼭⽥が当てる
③質問いただく



そして・・・・・・



１〜２⽉好評だった「⼭⽥による個⼈相談」
を今回も開催したいと思います！

所要時間：６０分前後
媒体 ：ZOOM
⽇次 ：連絡します



将来のパートナーになって下さい

強制はしませんので、独⽴するも、今の会社で活かすのも⾃由ですが

この2年で、ライアートプロモーションが⾏き着いた結論は
⾃分たちで次世代のプロを育てたほうが早い

育てるとなると仰々しいものに聞こえますが、、

「きっかけ」を与えさせてください。

これがこのウェビナーと、個別相談を⾏う、⼭⽥のメリットです。



申し込み⽅法

前回同様、このウェビナーを最後までご覧になった⽅のみになります。

①⼀⾔、「希望！」とドガポンのLINEに送って下さい。
※このウェビナーの案内が来たLINEです。
※※今送ってもらっても良いので１０秒時間取ります。
※※※不明点がありましたら、LINEにて聞いて下さい。

②セミナー後に直接案内を送らせて頂きます。
是⾮、今すぐ連絡をお願いいたします。



最後に・・・・・・



当プロジェクトになったドガポンの話も
最後に出来ればと思います。

個別相談もあるのですが、よく学び⽅を聞かれる⽅も多かったの
で、今回はドガポンの話も最後に少しだけ出来ればと思います。

公開していない情報も、新情報も話すので、ご興味ある⽅は
最後１０分ほどお付き合いください。

そこは個別相談の際に聞きたい、だったり
そういった⽅は、退出頂いて⼤丈夫です。
個別相談の時間もしっかり取るので、その際にお話しましょう。
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５ 最後に



３つの強いポイント

信憑性

実用性教育範囲

信憑性 ただの「教育」企業で無いからこそ、⾼
い信憑性を得ることが出来ます。

教育範囲 編集だけでなく、撮影・グラフィックデ
ザイン・マーケティング等も学べます。

実⽤性 在校中に有償案件もこなせ、“受講料をペ
イする”事が現実的に可視化出来ます。

他の競合スクール(プログラミング含む)と⽐べ
ドガポンは⼤きな強みを持っています。現役企業
だからこそ実現可能な事項になります。
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高度な動画制作/動画マーケ
ティング技術の教育だけでは
なく、“実績”を得るために必
要なマインドセットや基礎知
識、幅広い業界で通用するIT
マーケティングを始めとした
ノウハウを習得します。「自
分にも出来るか」という不安
は一切なく取り組めます。

オンライン指導に重きを置き、自身のや
りやすい時間や環境で無理なく取り組め
る教育体制を敷いています。現役のプロ
講師をチューター(担任)のダブル専属体
制を敷いているため、最後まで一緒に学
習を進められる事が出来ます。

ドガポンには“講師のみ”の職業
はいません。流行の移り変わり
が激しく早い業界の中では最先
端のノウハウが重要になります
ので、日々アップデートを重ね、
価値あるノウハウを提供するこ
とが可能です。ここがTwitter
等でよくあるスクールとの大き
く違う点になります。

ドガポンのカリキュラムの３つの強み
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充実した
交流グループ

セミナー/イベント 案件受注/キャリア
サポート

Web部活動
動画の講義だけではなく、その
交流の活発も特徴です。ゲーム
部やノマド部などがあります。

⾃習室やライブ配信
「⾃習」をより効率上げるため、
受講⽣と講師が集う作業会やイ
ンスタライブを⾏います。

セミナーは、⽉に4回⾏います。
各界著名⼈が特別講義を⾏い、
参加出来なかった⼈もアーカイ
ブで残るので、⾒逃し無しです。

イベントは、オンラインのもの
からオフラインのものまであり
ます。種類が豊富で“コミュニ
ティ”⾯も⼒を⼊れています。

受講期間内に案件の受注が可能。
また、卒業後も安定した案件を
受注することも可能です。

卒業後に転職をご希望される⽅
には、提携しているエージェン
トと共に、ドガポンで培ったス
キルを元により良いキャリアサ
ポートをさせて頂きます。

ベースの教育以外での３つの強み



動画系スクールでは唯⼀無⼆︕学校法⼈との提携をしました︕



プロフェッショナルコース
• 動画編集や撮影、企画構成、グラフィックデザイン、マー
ケティングまで基礎から全て学べる、６ヶ⽉間のコース

エキスパートコース
• 動画編集が出来る⽅向けのYouTubeや広告などの動画マー
ケティングに特化した、３ヶ⽉間の集中コース

ドガポンが誇る2つのコース



マーケティングの軸から奥深いところを学べる

卒業

専攻

実践

基礎

使い⽅や基礎的なところを座学で学ぶ

基礎

課題を実践的に⾏う
(レベルに応じては企業案件も⾏える)

実践編

専攻編

5，6ヶ月目
専攻

3，4ヶ月目
実践カリキュラム

1，2ヶ月目
基礎カリキュラムa
基礎カリキュラムb

動画制作スキルだけでなく、幅広くこなせる

“ 自立可能な ” 動画制作クリエイターを目指す！

プロフェッショナル ーカリキュラム概要ー



マーケティングの軸から奥深いところを学べる

動画編集技術を昇華出来るディレクションや
グラフィックデザイン、マーケ基礎を学ぶ

制作

動画マーケティングに必須な企画構成能力や
動画マーケティングのスキルを手に入れる。

マーケ

専攻

動画制作スキルだけでなく、幅広くこなせる

“ 自立可能な ” 動画マーケティングを習得！

エキスパート ーカリキュラム概要ー



・フレームレートについて
・補助機材への知識動画
・ISO感度の理解
・レンズの理解動画
・ｆ値の理解
・スマホで綺麗に撮れてしまう
・撮影形式・保存形式の理解
・シャッタースピードの理解
・ホワイトバランスの理解
・カメラの説明書について
・画⾓の考え⽅
・絵コンテの作り⽅

・スタートアップマーケ
・YouTubeマーケティング
・現役インフルエンサー登壇
・YouTubeマネタイズA、B
・バズるコンテンツの作り⽅
・Webマーケティング戦略
・YouTube OtoO戦略
・マーケを活⽤した事業展開
・⼼理トリガーテクニック
・コピーライティング
・YouTube業界のマル秘裏話
・YouTuber育成術
・起業ディスカッション
・営業の実情とテクニック
・営業で活⽤する個性⼼理学

・フォトショップの説明
・簡単に触ってみよう
・レイヤーの概念
・切り取り編集-初級編-
・⽂字ツールについて
・サムネイルを作ろう
・レイヤースタイル
・ブラシで遊ぶ
・切り取り編集-上級編-
・フィルター効果

・プロローグ
・マーケティング基礎概要
・Webマーケティング技術
・動画マーケティング技術
・広告動画制作技術
・コンセプトメイク
・ターゲットとコンテンツ
・チャンネル戦術
・YouTubeにおける企画
・企画の考案⽅法
・企画構成
・アナリティクスとアルゴリ
ズム（前編）
・アナリティクスとアルゴリ
ズム（後編）
・マーケティングPDCA

講義 撮影 グラフィックデザイン マーケティング基礎

あくまでコンテンツの一部になります
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コンテンツ例



コース①
映像クリエイターコース

必須項目：SNSブランディング/営業

コース②
YouTubeクリエイターコース

コース③
動画マーケ/コンサルタントコース

・高度な編集スキルの習得方法
・映像編集を行う上での音楽について
・撮影時に必要な知識、撮影機材
・編集や撮影の表現方法 etc...

・コンサルにおいてのPDCA
・ヒアリング、コンセプトメイク
・ディレクション、バリュー設定
・チャンネル運⽤コンサルタントになるには
etc...

・YouTubeリサーチ、SEO

・動画投稿プロセス
・YouTubeStudio解説
・YouTubeｒ、メディア運用としての成功戦略 etc...

映像に特化したクリエイターになる YouTuber、メディアチャンネルにも
共通する科目を学ぶ

ノウハウを情報化、販売して利益を得る
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（共通）専攻カリキュラム
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（共通）オンラインサポート ーDiscordグループー ※⼀部

常時スタッフが
待機しています！

名称 概要
各自の“生徒チャット” 講師からの質疑応答、課題、フィードバックなど

各“カリキュラム” 準備、基礎、実践、専攻、セミナーアーカイブ

各“期生”“卒業”チャット 各期生毎、卒業生をひとまとめにした部屋

【部室】-質疑応答 課題で躓いた点などを直接質問できる部屋

【部室】-情報交換 動画に限らず様々な情報を交換できる部屋

セミナー・イベント告知 セミナーやイベントの告知、申込みなど

【部活動】紹介・ルール 部活動の紹介と守るべきルールの告知

各“部活動チャット” 卒業生主体での各部活動チャット

【職員室】校長・講師 校長・講師からの有益な情報の発信専用

【Q&Aまとめ】シート 生徒同士で各チャットで出たQ&Aまとめ

【教えて先輩】 卒業生よりラジオorライブ配信で有益情報

各“ボイスチャンネル“ 自習室、談話室、各部活動のボイスチャット



「スキルは楽しくないと身につかない」

部活動

受講生同士で質疑応答、
情報交換、作品のシェアが

でき、高め合えるオンライン
上の部活。
卒業生が主体となって運営。

イベント

月に数回イベントあり。オ
ンライン新入生歓迎会、オ
ンライン作業会等。
期生関係なく交流が盛ん
です。

自習室

学習中に音声で参加でき
るオンライン上に常設して
ある部屋。
受講生が主体となって運営。

ドガポン受講生同士のコミュニティが活発です。

受講後も続く仲間の繋がりは、プロの動画クリエイターになってからも

活かし続けることができます。

未来のビジネスパートナー、仲間を得ることが出来る環境です。

様々な環境の受講生同士と関わることで、 様々な情報交換や、不安や悩みなどの解決、
モチベーションの維持にも繋がります。

（共通）受講⽣コミュニティ



入会意思表明 ご入金
受講までの
ご準備

受講スタート

受講契約書を
締結します

ご一括のお支
払いになります

グループ招待
カルテ記入
面談等

ご入金月の
翌月以降の1日より

開始です

※お支払いは、銀行振込、現金手渡し、クレジットカード決済が対応可能でございます。
但し、対応不可能な時期もございますので、詳しくは担当へお聞き下さい。

※ご入金月の翌月以降(貴方様のご都合でご選択下さい。)の1日より講義が始まるので、契約終了後お早めにご入金をお願い致します。
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⼊学までの流れ



料⾦項⽬ 料金 備考

プロフェッショナルコース \550,000‐(税込) 原則⼀括だが相談下さい

エキスパートコース \330,000 ‒ (税込) 原則⼀括だが相談下さい

※ご入金後の講義までの流れの例

1月中旬～末
ご面談、ご準備

2月1日
講義スタート！

1月中旬ご入金
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受講料について



いつでも相談下さい。

基本いつも僕は話しているのですが。。

僕は業界⼈、経営者として、適当なことはしません。

本気で成⻑を願っていたり、それによる仕事メリットがあるから
存分に相談に乗ることが出来ます。

⾟いこと、悩むこと、元フリーランスだった僕だからこそ
気持ちを汲み取り、何が正解で何が間違いか、等
提⽰することが出来ます。



またお話出来る事を
楽しみにしています！

個⼈相談のご連絡
お待ちしておりますm(_ _)m



特別ウェビナー

ご視聴ありがとうございました。


